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 Diplomvolkswirt Rolf Bürkl
              (GfK Marktforschung, Nürnberg)

Das GfK-Konsumklima:

Wie Stimmungen das Konsumverhalten beeinflussen

Elemente eines zukunftstauglichen Welt- und Menschenbildes 27
Für Bürger von Heute und Morgen:

Öffentliche Vorlesungsreihe auf dem Campus Berlin-Buch
unter Schirmherrschaft der Deutschen Gesellschaft Club of Rome und in Kooperation

mit der Humboldt-Universität Berlin (Charité und Mathematisch-Naturwissenschaftliche Fakultät)

Donnerstag, 27.4.06 um 19.00 Uhr
Man hört sehr häufig den Ausdruck "Wirtschaft ist zu 50% Psychologie". Dies gilt in
Unternehmerkreisen und natürlich auch für die Konsumenten, wenn sie sich z.B.
für Konsum oder Sparen entscheiden sollen. So wird das Konsumverhalten der
Bürger nicht nur von harten Fakten, wie z.B. dem Einkommen bestimmt. Auch
weiche Faktoren, wie Einstellungen und Stimmungen (z.B. Angst vor Arbeitslosig-
keit etc.), entscheiden häufig darüber, ob man das Einkommen für den Konsum
verwendet oder nicht. Diesem Umstand trägt die GfK Marktforschung mit ihrem
Konsumklima Rechnung. Hierzu werden monatlich etwa 2.000 Personen in der
Bundesrepublik zu ihren Einschätzungen und Erwartungen befragt. In dem Vortrag
wird der Referent auf einige grundlegende Stimmungsindikatoren eingehen und
versuchen, daraus Einflussfaktoren für das Konsumverhalten herauszuarbeiten.

Rolf Bürkl, Jahrgang 1961, studierte Volkswirtschafts-
lehre an der Universität Erlangen-Nürnberg. Nach dem
Studium schloss sich zunächst ein dreijähriger Auslands-
aufenthalt in Ägypten und Namibia an mit einer Tätigkeit
im Bereich der Entwicklungszusammenarbeit. Seit 1992
ist Bürkl bei der GfK Marktforschung in Nürberg beschäf-
tigt. Neben der Durchführung von Marktforschungs-
studien im Bereich IT und Telekommunikation betreut er
verantwortlich das GfK-Konsumklima, d.h. die regelmä-
ßige Analyse und Interpretation der Verbraucher-
stimmung auf der Grundlage von Befragungen.


